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Cambiando

las Reglas del
Juego

Hoy te presentamos una solucion que transformara
el modo en que ves la publicidad.

Una oportunidad unica que maximiza la inversion
publicitaria, optimizando cada impacto.

Preparate para descubrir una nueva forma de
conectar con tu audiencia, basada en resultados
medibles y reales.
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Lo que la TV puede hacer, que

L] rd -
ningun otro medio logra rvluu:.
Antes de desvelarte lo que va a cambiar tu forma de ver la publicidad, vamos a
recordar algunas verdades sobre la TV que ya conoces (0 quizas no), pero que YOUTUE

son clave para lo gue te vamos a contar a continuacion.

La Television es el medio... COBER‘I'URA DIARIA

ADULTOS+16. AGI
31%

TIKTOK

19%

Presente en nuestras vidas diariamente. Con la mayor cobertura: 61%
del total de la poblacion pasa cada dia por la TV.
Elmas consumido: 3 de cada 4 minutos de consumo de video son en la

TV (el minuto restante, se reparte entre plataformas digitales y OTTs).

El de mayor impacto y eficacia. Ademas, lidera la confianza, frente a ;vu Iulf'l'ml - .‘m —— N 3
otras plataformas digitales. INSTAGRAM li' FLI
El que mas marca genera... y MAS VENTAS. La TV es mas relevante, NETFLIX

genera mayor atencion y recuerdo de marca.Por lo tanto, impulsa mejores

resultados de venta (tamano pantalla TV vs. pantalla mavil).

AN nova MEGA A3%
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Lo que la TV puede hacer, que
ningun otro medio logra

EL 83%

La Television es el medio... (continuacién)

5,3% 2% »
EL mas rentable (si, si, no es una errata, es el mas rentable...). ’ |4,2%

El medio que asegura la mayor visibilidad para las marcas y es capaz

de influir en las emociones como ningun otro.

El que mejor conecta con audiencias multigeneracionales.

El medio que construye confianza a largo plazo.

En definitiva, es el medio REY.
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Atresmedia, laTV en s, R
su mejor version EL LUGAR DONDE ESTAMOS TODOS

169mM 109M 8,3 M

SP.UNICOS DIA ESP.UNICOS ESP.UNICOS DIA
- Lider en audiencias por +tres anos consecutivos, dominando PAY &
@@ ]
el mercado audiovisual. ATRESMEDIA GRUPO 31 MESES 35 MESES LA OTT ESPANOLA LIDER
COMIENZA UN NUEVO CONSECUTIVOS CONSECUTIVOS DEL MERCADO
s s r s & - - ARO REPITIENDO SU COMO LA CADENA POR DELANTE DE
- Atresmedia es sinonimo de contenido premium y relevancia LIDERAZGO MAS VISTA CUATRO

L 27,1 12,9 6,4
publicitaria.

- La mayor oferta de contenidos de exito, que conecta con FUENTE: KANTAR MEDIA. ENE-JUNIO 2024. LINEAL IND. 4+. ADOBE ANALYTICS ABRIL 2023

millones de personas cada dia.

- Garantia de seguridad para las marcas: entornos de calidad,

confianza y reputacion. Vab A
e O nova MEGA A3S
- Tiene las cadenas, los programas y los presentadores mejor At lotexta
valorados. Cadenas Y Programas Mas Valoradas

Mayor Calidad, Es mi cadena preferida, Programacion innovadora ;

Pasapalabra, Cocina abierta de Arguinano...
FUENTE: PERSONALITY MEDIA. MUESTRA 19.142 NOV 2023
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(CreesquelaTVv
nho es parati?

Hasta ahora, invertir en TV no era una opcion para

la mayoria de los negocios y marcas.

- LaTV ha sido percibida como inalcanzable por dos motivos

principalmente:

- Requiere una alta inversién en la produccién de un spot y en la compra
de medios.
Falta de segmentaci6n, ya que la televisién generalista opera a nivel
nacional, fuera del alcance de marcas con necesidades locales.

2y site dijéramos que

esto ha cambiado?

@ 6 ° novamma P30
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¢Y si las reglas ya han
cambiado?

La televisidon ya no es un sueno inalcanzable.
Gracias a la combinacion de SMART TV y la tecnologia HBEBTV, ahora puedes
beneficiarte de lo mejor de ambos mundos: La fuerza imbatible de la TV

tradicional junto con la precisiony segmentacion de Internet.

- Qué signifi i?

Poder disponer de formatos publicitarios estaticos que aparecen sobre la emision lineal de

la televisidn. Si, durante un programa, y solo tu anuncio, durante 10 segundos.

Segmentacion geografica precisa (IP), adaptada a la zona que elijas

Escalabilidad: T decides el nimero de impactos que quieres generar, ajustando la

inversion segun tu presupuesto. "‘ 6 nova MeEGA ABS/
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ANUNCIO 100% VISIBLE

HUBMARKETING DIGITAL SKIN

Se mostrara nada mas encender la television y

sintonizar los canales de Atresmedia.
En la cuerda floja

con Cint Eostwood

o POLITICA DE PRVACIDAD Manana 224%

) (Ccapilclinic |

EXPERTOS

]
£

Solo un anunciante: TU. Sin competencia, sin

distracciones.

Sobreimpresion directa sobre la emision lineal de

nuestros contenidos premium, asegurando que tu
mensaje esté presente en el momento perfectoy

&n un entorno seguro.

¢En qué televisores se veran tus anuncios?

SOLICITATU EVALUACION
CAPILAR GRATUITA

www.capilclinic.es

Esta tecnologia funciona en televisores que reciben su
emision via TDT, son compatibles con HBBTV y estan
conectados a Internet. Mas del 80% de los hogares ya

cuentan con estos dispositivos.

@ 6 1 novamma P39
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¢+ Donde se vera mi anuncio?

HUBMARKETING DIGITAL SKIN

K nova MxA A3°
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PUBLCIOAD DHCTAS. Sin e
- POUTICA CF PIIIO0AS TR LY
Colegios
SEI

A LO LARGO DE TODA LA PARRILLA EXCEPTO INFORMATIVOS Y EL HORMIGUERO

SEI
Soledad

A LO LARGO DE TODA LA PARRILLA EXCEPTO INFORMATIVOS

JORNADA DE PUERTAS ABIERTAS

Del 3 de febrero al 20 de marzo
Onlrnn o Argondo del ey . WWW COMGIeis0eded com
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ESTUDIO ADHOC ESTUDIOADHOC
CNPAADGTAL S werm et CPAADGTAL SN
DIGITAL SKIN, UN FORMATO CONOCIDO, QUE SE RECUERDA Y QUE GUSTA CADA DIA ALTA ACEPTACIGN DEL FORMATD DE DIGITAL SKIN
TE PAGAMOS LA : SER
PESSN st s MAGNIFICO
DE TU COCHE TELEVISION DE CUALOUIER MARLA? Fllll:: m-l:l:::l: 70 4 72 9 70 2
68,2 68,9 | d o -
LE PARECE UN LE PARECE UN FORMATO LE PARECE
FORMATO st ¢5 on BUEN UN FORMATO
IMPACTANTE, COMPLEMENTO A INTEGRADO EN EL
S0LO0 UN IE LOS ENCUESTADOS DECLARAN QUE LLAMA LA ATENCION UN SPOT rranicionat CONTENIDD
NO LES GUSTA ESTE FORMATO PUBLICITARID DE 20°
I E ‘ulu:‘
linea directa 917 700 700 BMAN thlaIDﬁEl. TUDIiA S,nlﬂlﬂ“"

R s e LA R Timen e

HUBMARKETING DIGITAL SKIN U n formato impaCtantE.
Un formato 100 % visible t0|una *’

Diferente. Novedoso. Innovador. PERSONAS CON HBBTV EN EL HOGAR. 3000 ENTREVISTAS.

Con muchas posibilidades creativas orientadas a la conversion.

Resultados de Venta y Resultados de Marca. "‘ 6 novaoa m AB,?/
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MARCA

Tenia nueva informacion sobre la marca

Contribuye a mejorar la imagen que tengo de ella

Me hizo sentir mas receptivo hacia la marca

Recomendaria comprar el producto

Estara dispuesto a comprar el producto

Hasta el
11 de marzo

FURNTE: Totenn 1000 poarawstin ‘S wdens jon HERTY

DIGITALSKIN

DIGITAL SKIN, UN FORMATO CON UN PLUS PARA LA MARCA

0
u IDENTIFICA ¥ RECUERDA QUE LA CREATIVIDAD €RA DE UNA DETERMINADA

Me gusta que una marca como esta innove en...

;Donde se vera mi anuncio?

@ O 1< nova mma A39

Antena3  laSexta

Tu marca en los programas mas punteros de Atresmedia.

Contenidos Premium: Apareceras junto a los programas de
maxima audiencia,, otorgando a tu marca un sello de

confianza y prestigio.

Entorno controlado y 100% visionado: Aseguramos que tu
anuncio se vera en su totalidad, garantizando la maxima
atencion de la audiencia. Estaras en un entorno seguro,

controlado y asociado a contenidos de alta calidad.

(wTUNT®S

para ayudarte

— R T

Impacto garantizado: Seras la unica marca que aparecera en
\_/

ese momento, asegurando la maxima eficacia y sin

competencia en pantalla.
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Segmentacion atu
medida

Gracias a la tecnologia HBBTV, tu anuncio aparecera de
forma segmentada, maximizando la eficiencia de tu
inversion.

Segmentacion geografica precisa:
Através de la IP de los televisores, sabemos con exactitud en qué area
geografica se encuentra cada TV.

Segmentacidén por comportamiento: En funcién de lo que se consume en
cada TV, podemos segmentar por edad, sexo y comportamiento (belleza &
lifestyle, deportistas, cinéfilos, cocinillas, juveniles, motorfans, infantil,
saludable...).

De esta forma, existen las siguientes capacidades de segmentacion:
- Cadigos postales especificos

- Renta/ Poder Adquisitivo

- Sexo

- Rangos de Edad

- Comportamientos

AN nova MEGA A3%
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Controlde laInversion: pagasolo por
las visualizaciones reales que
necesites.

Con nuestra solucion publicitaria +CercaTV/Digital SKIN, tienes control total

sobre tu inversion. Tu decides cuantas TVs hay que impactar y con que

Presupuesto. 15€ CPM (Coste por Mil Impresiones)

Ejemplos de campana:

- High Income Comunidad de Madrid: 200.000 impresiones x 15 € CPM

=3.000 €

Madrid Centro: Campana de 7 dias con 1.000.000 impresionesx 15 €
CPM=15.000 €

Sevilla: 455.000 impresiones x 15€ CPM = 6.825 € }‘.

—

Impuestos No Incluidos f?: Igm noOVa ABS/ " = 7
T L 1 A/
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Analisis de Rentabilidad -

Vamos a compararlo con los soportes donde la

15€CPM Fbrcada Mll-Te'BVL‘—:\'Ores |mp30t3d05 mayor parte de las empresas invierten para

La TV no se consume siempre de forma individual. Estudios aseguran que la media de espectadores branding y resultados con geolocalizacion:
simultaneos viendo una TV es de 1,6. Por lo que el CPM efectivo, para analizar la rentabilidad real (y

compararlo con plataformas que se consumen en el mavil), es de:

CPM Medio de Video Visto

9,37€CPM Porcada Mil' = i=rios Impactados > NOTNTTESS 200 € e Views o 2026)

Coste por cada mil CPM Medio de Video en

C P M 1 5 e televisores impactados 10€ Instagram Junio 2024)

ecpM 9,37 € Coste por cada mil usuarios

impactados

ec PV 0,009 € Coste por cada usuario
impactado '.‘ 6 10VG MEGA A3,9/

Antenad  loSexta
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Analisis de Rentabilidad (Il

9,37€CPM Porcada Ml =uaros Impactados

La ATENCION no es la misma en una pantalla de mévil, que en una pantalla de TV.
Tampoco es la misma en una pantalla donde hay solo un anunciante, a una donde hay

mas elementos de distraccion. Y se puede medir y calcular. El tamano Sl importa.

% ATENCION POR PLATAFORMA

A=EC 2P a2
58,4« 26,5« ‘

9,5
o

TELEVISIS M WS +m 15,5

COMPARATIVA PLAYERS DIGITALES BRANDFORMANCE

Comparamos los CPMs de las plataformas digitales,

corrigiendo el deficit de atencidn que estas plataformas

tienen, cuando se comparan con una SMART TV:

CPM Medio de Video
n Yn“T“he 31 ,67 E corregido con la atencion

(True View: Junio 2024)

CPM Medio de Video

65347 E corregido con la atencion

en Instagram (Junio 2024).

e 6 ne nova MxA A3S

Antonnd  loSexto ]



ATRESMEDIA

HUBMARKETING

IF YOU
NEVER TRY

YOU WILL
- NEVER KNOW

Las reglas han cambiado,
cestas listo para liderar?

La TV, ahora accesible para ti: Ya no necesitas grandes presupuestos
para estar en el medio mas potente.

100% de impacto garantizado: Solo tu anuncio, sin distracciones,
sera lo primero que vean los espectadores. Exclusividad total.
Segmentacion geolocalizada: Llega solo a tu publico, en la zona que
tu elijas. Cada euro se invierte en impactos efectivos.

Rentabilidad inigualable: Con un CPM de 15 € obtienes el mayor
retorno posible en comparacion con cualquier otro medio.

Entorno seguroy premium: Tu marca estara junto a los contenidos
mas relevantes y en un entorno de maxima confianza.

Tu defines la campana: Impactos, zonas, fechas y presupuesto, todo

atu medida. Ta tienes el control.

@ 6 ° novamma N30

Antonad  laSexta



ATRESMEDIA HUBMARKETING

GRACIAS

Y recuerda: lo que te hemos mostrado hoy, puede
transformar tu negocio manana.

o - nova MeA A3S
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CONTACTA CON NOSOTROS

HUBMARKETING

JOAQUIN OSORO

685726600
CORREO@JOAQUINOSORO.ES
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